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www.totalmarketing.se hade som mal att vara en samlingsplats dér den svenska reklam- och mediemarknaden moter
framtida kunder och dar kopare av reklam och media pa ett enkelt och snabbt satt far Gverblick 6ver kopsidan. Sajten
lanserades den 7 juni 2010 och bakom sajten stod Total Marketing Scandinavia AB (bolaget grundades i juni 2009) med
Elwira Kotowska och Elias Johnsson som grundare. Nar bade sjélva plattformen, CRM:et och tillhérande dokument,
textunderlag, marknadsforingsstrategi etc. var klart planerade bolaget att ta in en ny deldgare. Vi borjade leta efter
l&mpliga kandidater i slutet av februari 2010.

Den framtida marknadsforingen handlar till stor del om att synka ihop nya mediekanaler (som sociala medier) med
gammelmedia som har och kommer att ha sin plats i marknadsfoéringsstrategierna. Totalmarketing.se planerade att samla
leverantorer fran hela marknadsforingskakan.

Sajten planerade dven att agera som en samlings-, utbildnings- och erfarenhetsplats for nyheter inom omradet. Frén
forsta lanseringsdagen, varje vecka intervjuades personer/foretag som delade med sig av marknadsféringssatsningar
eller som tog upp ett aktuellt &mne for reklam och media.

”Veckans fokus” publicerades pa Mynewsdesk (dar bolaget hade eget pressrum), Twitter (d&r Elwira har 6ver 900
foljare) och stod som grund till en vidare dialog pa Linkedin i gruppen “Reklam och Medieagenten”. Linkedin-gruppen
samlade 6ver 40 personer fran reklam- och medievérlden pa bara en vecka

En eventkalender hade i syfte att hjélpa marknadsforare att hitta seminarier, frukostméten, kurser och utbildningar som
berdr reklam och marknadsféring och som anmalts av féretag som séljer reklam och media.

Vi planerade dven (en mdjlighet till) en anslagstavla for ”heta” bestillningar. Anviandaren kunde kostnadsfritt 1agga
forfragningar pa anslagstavlan for att dessa sedan skulle besvaras av féretag som kunde leverera l6sningen/produkten.
Vidare skulle varje annons twittras ivag och aven laggas pa Linkedin i gruppen “Reklam och medieagenten”.
Annonsorens kontaktinformation syntes endast for registrerade guldmedlemmar pa totalmarketing.se. (Det fanns tre
olika medlemskap for reklam- och medieforetag: guld, silver och brons).

Anvandaren kunde dven kostnadsfritt kontakta flera leverantorer pa en och samma gang med ett enda mejl och begéra
offerter. Alla foretag fick exakt samma forfragan och béada parter kunde littare triffa” ritt.

Vi erbjod dven dppet forum - det perfekta tillfallet att hra om andras lyckade eller mindre lyckade marknads-
foringssatsningar. Nojda kunder &r det bésta beviset pa att reklam- eller medieforetag lyckas med sina uppdrag.

Bolaget hade dven planer pa att besoka natverk for marknadsférare och nyblivna entreprendrer for att halla méten och
forelasningar med marknadsféringsforeningar och marknadsforare i syfte att informera om Totalmarketings tjanster och
majligheter samt marknadsfora sajtens medlemmar. Vi hade redan klartecken fran ALMI i Halland och skulle efter
sommaren fa mojlighet att boka méten med samtliga ALMI kontor for att foreldsa pa deras coach - mentor program.

Vi sprade sista versionen av sajten under lanken http://totalmarketing.demosida.com

En manad efter att sajten lanserades och Elwira Kotowska knutit kontakter med éver 30 foretag avgick Henrik Dahlin,
Marketing Manager och ny delagare i bolaget, pa egen begéran fran sin post den 1 juli 2010. Han lamnade &ven sitt
styrelseuppdrag, kravde dock att fa behalla aktierna i bolaget.

For att projektet skulle fa bra genomslagskraft kravdes det engagerade och arbetande medarbetare. Total Marketing
Scandinavia AB och bolagets VD, Elwira Kotowska ansag det inte vara mojligt att fortsétta verksamheten och leverera
de tjanster som sajtens besokare och kunder forvantade sig att f. Med anledning av detta tog foretaget beslut om att
avveckla verksamheten.
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Ryan Eriksson fran ProQure (veckans fokus foretag):

Vi var véldigt tacksamma att ProQure blev tillfragade om att stélla upp.” sdger Ryan Eriksson. ”Dessutom stéller

vi upp for vara medentreprendrer. Sharing is caring — om jag fér 14na Elwira Kotowskas ord” tilligger Ryan. ”Social
media &r en gava fran 1T-gudarna medan Marknadsforing &r nyckel till lyckad forsaljning. Jag ser Totalmarketing som
en av sociala medias budbirare och som samlar nddvindiga marknadsforingsnycklar till verksamheter.”

Johan Lundberg fran Johan Lundbergs information och kommunikation (veckans fokus foretag):

Det ar alltid positivt att ha information samlad pa ett stélle och dessutom ha tillgang till ett forum eller anslagstavla i
samband med detta. D& har man majlighet till en naturlig tvavagskommunikation som framjar alla aktcrer pa
marknaden, bade bestallare, leverantorer och Gvrigt intresserade.

Stephan Philipson fran Stephan Philipson Marknadsutveckling (veckans fokus féretag):

Jag ar dvertygad om att vardet med sociala natverk stimulerar och utvecklar dialogens betydelse som

kunskapsférmedlare.

Agnieszka Baltyn fran Spot and Tell (veckans fokus foretag):

Jag tror att ”Veckans fokus” kan inspirera bade marknadsforare och andra personer till att prova olika metoder for att na
sina malgrupper.



